
Guia de Identidade Visual e VerbalManual de Marca



Bem-vindo ao guia de marca da Adapar.

Este material tem como objetivo apresentar de forma 
clara e didática a marca Adapar e todos os seus 
elementos de linguagem e identidade visual.

Em caso de dúvidas, entrar em contato  
com o time de marca da empresa.

GUIA DA MARCAADAPAR
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Desde sua criação, a ADAPAR tem sido incansável em sua missão de garantir 
a sanidade e a qualidade dos produtos agropecuários produzidos no Estado 
do Paraná. Sob sua liderança e compromisso dos seus colaboradores 
e parceiros, o Paraná alcançou avanços significativos, tornando-se uma 
referência nacional e internacional em defesa agropecuária. 
E a sua nova marca, reflete essa postura pró-ativa e dinâmica, mantendo 
o compromisso essencial com a segurança alimentar, a saúde pública, a 
sustentabilidade e a competitividade do ambiente produtivo. A renovação 
não se trata apenas de um novo logotipo, mas simboliza a evolução 
contínua dos serviços prestados e a adaptabilidade às mudanças do setor 
agropecuário, honrando os valores que conduzem o Estado em sua busca 
pelo aprimoramento constante.

A atualização da identidade visual da Agência de Defesa Agropecuária do 
Paraná representa uma união entre tradição e modernidade. O novo símbolo 
reflete a determinação em seguir avançando, com um olhar voltado para 
o futuro e a busca por aprimorar constantemente os serviços oferecidos. 

HISTÓRIA DA MARCAADAPAR



5LINGUAGEM VERBAL

Através dos textos, é formada uma opinião sobre a marca, 
impactando os diversos públicos de maneiras distintas. Isso define 
como a empresa se relaciona com o seu público e transmite o seu 
posicionamento em todos os pontos de contato. Além disso, transmite 
credibilidade, gera identificação e torna a marca mais humana e 
parceira. Essa abordagem auxilia na consolidação da importância 
e autoridade da marca perante os diferentes setores interessados.

ADAPAR



6TOM DE VOZADAPAR

EXPRESSÕES QUE CARACTERIZAM A MARCA 

Para adicionar uma “marca” na comunicação cotidiana, sugerimos o 
uso da seguinte expressão, sempre que for possível aos atendimentos: 
“Conte sempre com a ADAPAR!”

GRAFIA DA MARCA

Para adicionar uma “marca” na comunicação cotidiana, sugerimos o
uso da seguinte expressão, sempre que for possível aos atendimentos:
“Conte sempre com a ADAPAR!”



7TOM DE VOZADAPAR

COMO FALAMOS E ESCREVEMOS 

Chama as pessoas pelo nome e valoriza a conversa olho no olho.

Gosta de transmitir conhecimento mas se preocupa em fazê-lo  
de forma simples e compreensível;

Se preciso, explicar com paciência, até que o interlocutor entenda;

Gosta de trabalhar em equipe e valoriza o trabalho de todos os envolvidos;

É disciplinada e muito responsável com suas obrigações;

Transmite autoridade por falar sobre aquilo que conhece em profundidade, 
mas jamais transparecer arrogância;

Não costuma expressar muitas emoções, apenas o orgulho  
de suas parcerias e de seus colaboradores;

Sua linguagem é direta, mas sempre educada e fluida;

Pegunta e incentiva a participação do público geral.



8TOM DE VOZADAPAR

COMO NÃO FALAMOS 

Discutir em público, para evitar constranger outras pessoas.  
Quando a conversa fica acalorada, procura falar pessoalmente  
ou em canais fechados.

Utilizar muitos emojis em seus textos, para não parecer muito  
infantil. Quando utilizado, é para facilitar a leitura em tópicos.

Desvalorizar as pessoas, suas ideias ou suas dúvidas.

Deixar as pessoas falando sozinhas ou demora muito para responder.

Utilizar termos muito técnicos para confundir as pessoas 
e desvirtuar assuntos.

Julgar/excluir as pessoas pela forma com que falam, se vestem  
ou devido ao círculo de convivência.

Encerrar uma conversa sem resolver a dúvida ou problema,  
ou encaminhar a um órgão/pessoa competente.



9TOM DE VOZADAPAR

EXEMPLOS DE RESPOSTA 

FEEDBACK POSITIVO:
- Que ótimo que conseguimos atender suas expectativas, (nome). Conte 
sempre com a ADAPAR!

- Ficamos muito felizes por termos sido úteis, (nome)! Conte com a 
ADAPAR  sempre que precisar.

FEEDBACK NEGATIVO:
- Pedimos desculpas pelo ocorrido, (nome). Isso não está de acordo com 
nosso padrão de atuação. Vamos resolver essa questão o mais rápi-
do possível e entraremos em contato diretamente. Conte sempre com a 
ADAPAR!

- Lamentamos sinceramente pela situação, (nome). Vamos investigar o 
que aconteceu e faremos o possível para que isso não se repita. 
Sempre que precisar, conte com a ADAPAR!
- Até logo. Sempre que precisar, conte conosco!

SAUDAÇÕES 

CHEGADA:
- Bom dia, (nome da pessoa)! Tudo bem?
- Olá, (nome da pessoa)! Como podemos te auxi-
liar hoje?

DESPEDIDA:
- Se surgir mais dúvida, não hesite em nos procu-
rar! Conte sempre com a ADAPAR!
- Até a próxima! Lembre-se que sempre estamos 
disponíveis para te auxiliar. Conte sempre com a 
ADAPAR!



10TOM DE VOZADAPAR

FALHA CRÍTICA: 
- Desculpe, (nome), pelo inconveniente. Estamos investigando a situação de 
forma urgente e retornaremos com uma solução o mais rápido possível.
Sempre que precisar, conte com a ADAPAR!

- Olá, (nome)! Agradecemos por nos informar sobre o problema. Já esta-
mos tomando as providências necessárias para resolver isso prontamente.
Sempre que precisar, conte com a ADAPAR!

SEM INFORMAÇÃO: 

- Olá, (nome)! Infelizmente, essa não é nossa área de atuação. Recomendo 
que entre em contato com o departamento responsável, que é o setor de 
XXX, através do telefone XXXXX. Eles serão capazes de fornecer a assis-
tência necessária.
Sempre que precisar, conte com a ADAPAR!



11MARCAADAPAR



12VERSÕES DA MARCA

POSITIVO NEGATIVO

ADAPAR

PRINCIPAL PRINCIPAL

VERSÃO PRINCIPAL

O Logotipo é a síntese de nossa identidade visual 
e deve ser aplicada de acordo com os princípios 
de linguagem apresentados neste guia de 
marca. O uso prioritário da marca é na versão 
horizontal colorida aplicada sobre o fundo 
branco. 

VERSÃO POSITIVA E NEGATIVA
 
Esta versão deve ser utilizada somente quando 
os meios de produção forem limitados e 
exigirem solução em uma cor. O uso prioritário 
da marca é na versão horizontal colorida 
aplicada sobre o fundo branco.



13ÁREA DE PROTEÇÃOADAPAR

Para manter a integridade e a boa 
visualização do logotipo, deve ser 
respeitada uma distância mínima. 

Essa distância é representada por uma 
unidade X definida pelo caractere A da 
logo. A distância mínima desejada é de 
2X de quaisquer outros elementos.



14TAMANHO MÍNIMOADAPAR

32 PX / 1 CM 200 PX / 4 CM 300 PX / 5 CM



15RESTRIÇÕES DE USOADAPAR

USOS INCORRETOS

Aqui encontramos alguns exemplos  
de uso indevido da marca. 

É fundamental que estas orientações 
sejam seguidas para manter a coerência 
da identidade nas comunicações.

Alterar as cores da marca para outras 
que não estão em nossa paleta. 

Não mudar a posição dos elementos. 

Usar a marca em outline. 

Distorcer, aplicar perspectiva  
ou rotacionar a marca. 

Alterar a proporção entre os  
elementos da marca. 

Alterar a tipografia.



16PALETA DE CORES

COR PRIMÁRIA

NEGATIVO POSITVO

CORES SECUNDÁRIAS

275C

ADAPAR

A ADAPAR TEM 1 COR PRIMÁRIA 
E 2 CORES SECUNDÁRIAS

As primárias são cores de 
reconhecimento, ajudam a criar 
identificação da Adapar dentro de seu 
segmento.

As secundárias são cores de suporte, com 
papel mais funcional, ainda que importante 
para criar harmonia com as primárias.

As especificações ao lado devem servir 
de referência para a composição das 
cores em outros meios e escalas menos 
convencionais, sempre tomando por base 
a aproximação visual.



17FUNDOSADAPAR

FUNDO COLORIDO

Nos materiais de comunicação, sempre  
que possível favorecer a aplicação positiva  
e colorida em fundos brancos. 

Para a aplicar a marca em fundos coloridos, 
observe as seguintes condições:

FUNDOS FOTOGRÁFICO

Em materiais especiais, em que a marca for 
aplicada sobre fotos e a mesma não possuir 
contraste adequado, utilize sempre um box  
na cor branca, tendo a área de proteção  
como base. 

A marca poderá ser aplicada em negativo 
quando o fundo oferecer condições  
de contraste e leitura para todos  
os seus elementos.



18TIPOGRAFIAADAPAR

A tipografia é um importante elemento de 
identificação da Adapar. Utilizada em todo 
material de comunicação, atribui padronização 
visual e consistência à marca em seus 
diversos pontos de contato. Para títulos 
será utilizada a família tipográfica DIN 2014, 
para textos corridos será utilizada a família 
tipográfica Gotham.

DIN 2014

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

GOTHAM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123567890!@#$%^&*()-+=



19ESTILO FOTOGRÁFICOADAPAR

SENTIMENTO FOTOGRÁFICO

As imagens usadas na comunicação 
devem mostrar os diferentes cenários que 
contemplam o universo da Adapar e dos seus 
públicos. 

AS IMAGENS DEVEM TRANSMITIR

Parceria 
Confiança 
Atenção 
Sabedoria 
Empatia 
Cuidado com a terra 
Reconhecimento 
Valorização 
Produtividade 
Progresso 
Qualidade de vida 



20DIRETRIZES TÉCNICASADAPAR

Nos materiais de comunicação, sempre  
que possível favorecer a aplicação positiva  
e colorida em fundos brancos. Quando 
aplicada sobre fotos e a mesma não possuir 
contraste adequado, utilize sempre um box  
na cor branca, tendo a área de proteção  
como base. 

A marca poderá ser aplicada em negativo 
quando o fundo oferecer condições  
de contraste e leitura para todos  
os seus elementos.



21COMPOSIÇÃOADAPAR



22COBRANDADAPAR

UTILIZAÇÃO DAS PROPORÇÕES

Aqui encontramos dois exemplos  
de aplicação de cobrand, sendo elas  
as versões horizontal e vertical, deverá  
ser seguido conforme as delimitações  
de área de proteção respectivas ao 
manual de marca de cada logo aplicada.

XXX

4X10X
20X

4X4X3X 3 2 1 Centralizado
na logo sem 
a secretaria

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



23RESTRIÇÕES DE USOADAPAR

USOS INCORRETOS

Aqui encontramos alguns exemplos  
de uso indevido da marca. 

É fundamental que estas orientações 
sejam seguidas para manter a coerência 
da identidade nas comunicações.

Alterar as cores da marca para outras 
que não estão em nossa paleta. 

Não mudar a posição dos elementos. 

Usar a marca em outline. 

Distorcer, aplicar perspectiva  
ou rotacionar a marca. 

Alterar a proporção entre os  
elementos da marca. 

Alterar a tipografia.

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



A Adapar tem uma maneira própria de 
construir susas peças de comunicação visual. 
Os princípios básicos são totalmente visuais e 
independem do tipo de suporte e de escalas de 
medida.

A partir dela conseguimos manter uma grande 
consistência e unidade visual entre a variedade 
de formatos, mídias e volume de comunicaçao 
produzido pela marca. Facilita não só o dia a dia 
da criação, mas também a adaptação das peças 
para diferentes contextos.

MATERIAIS GRÁFICOSADAPAR



25CARTÃO DE VISITASADAPAR 25



26PAPEL CARTAADAPAR



27ASSINATURA DE E-MAILADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



28TEMPLATE APRESENTAÇÃO POWER POINT - CAPAADAPAR



29TEMPLATE - DIVISÃO ASSUNTOS / CAPÍTULOSADAPAR



30TEMPLATE - DIVISÃO ASSUNTOS / CAPÍTULOSADAPAR



31TEMPLATE APRESENTAÇÃO POWER POINT – PÁGINAADAPAR



32TEMPLATE APRESENTAÇÃO POWER POINT – AGRADECIMENTOS E CONTATOADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



33UNIFORME - CAMISETAADAPAR



34UNIFORME - CAMISETAADAPAR



35UNIFORME - CAMISETA PÓLOADAPAR



36UNIFORME - CAMISETA PÓLOADAPAR



37UNIFORME - CAMISETA SOCIALADAPAR



38UNIFORME - CAMISETA SOCIALADAPAR



39UNIFORME - COLETEADAPAR



40UNIFORME - JAQUETAADAPAR



41UNIFORME - JAQUETA REFLEXIVAADAPAR



42UNIFORME - BONÉADAPAR



43FROTA - VEÍCULOS LEVESADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



44FROTA - VEÍCULOS MÉDIOSADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



45FROTA - VANSADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO
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Frota
Caminhonete

FROTA - CAMINHONETEADAPAR

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO



47BACKDROPADAPAR



48FACHADAADAPAR



49FACHADAADAPAR



50FACHADAADAPAR



51TOTEMADAPAR



52MÍDIAS SOCIAIS - FACEBOOKADAPAR



53MÍDIAS SOCIAIS - INSTAGRAMADAPAR



54MÍDIAS SOCIAIS - YOUTUBEADAPAR



55MÍDIAS SOCIAIS - FEED FACEBOOKADAPAR

SEMEANDO INFORMAÇÃO

A área permitida para trânsito de bovinos e buba-
linos com o Paraná foi expandida, com a Instrução 
Normativa nº 52/2020 do MAPA. 

Arraste para o lado, para conferir as principais re-
gras e, caso queira saber informações mais deta-
lhadas, acesse  
o site: www.adapar.pr.gov.br



56MÍDIAS SOCIAIS - FEED INSTAGRAMADAPAR

SANIDADE EM FOCO

Para o pequeno produtor rural, o selo SUSAF/PR habilita 
a ampliação das vendas para todo o território paranaense, 
significando crescimento.

Para quem consome, o selo certifica que o item é seguro para 
consumo, e que foi produzido seguindo rigorosas normas sanitárias.

Todo mundo sai ganhando!

Indique aqui, um pequeno produtor que precisa  
acessar o site www.adapar.pr.gov.br para saber mais. 



57MÍDIAS SOCIAIS - FEED INSTAGRAMADAPAR

SANIDADE EM FOCO

Transmitido de uma planta de milho doente para uma planta de milho sadia pelo  
inseto-vetor, cigarrinha-do-milho, a doença do enfezamento é causada por microrganismos 
semelhantes a bactérias, e afeta no desenvolvimento, nutrição  
e fisiologia das plantas infectadas e, em consequência, na produção de grãos. 

Para evitar ou ou minimizar os danos causados pela doença, devem ser empregadas  
as seguintes práticas de cultivo: 

- evitar a semeadura de milho próximo de lavouras contaminadas com o enfezamento;

- diversificar e rotacionar cultivares de milho tolerantes ao patógeno;

- eliminar plantas voluntárias de milho, as chamadas tigueras, que preservam  
e multiplicam as cigarrinhas;

- fazer tratamento de sementes para os novos plantios e controlar os vetores (cigarrinhas) 
com inseticidas cadastrados para esse fim na Adapar.

Caso tenha alguma dúvida ou sugestão, entre em contato com a gente pelo site  
www.adapar.pr.gov.br e conte conosco, para fazer da da Agricultura do Paraná  
cada vez mais forte. 



58MÍDIAS SOCIAIS - FEED INSTAGRAMADAPAR

ADAPAR EM CAMPO

Quando o assunto é garantir a sanidade da Agropecuária 
paranaense, a Adapar está sempre de prontidão para colaborar, 
apoiar e proteger sua produtividade. 

Como podemos ver nesta foto tirada pelo nosso servidor @aislan_
macedo, que mesmo durante o carnaval não hesitou em  visitar o 
viveiro de mudas cítricas e levar informação e prevenção para todo 
o Paraná.



COMUNICAÇÃOADAPAR

CAMPANHA 
COMUNICAÇÃO



60CARTAZADAPAR



61VINHETA - LANÇAMENTO NOVA MARCAADAPAR

01

04

02

05

03



62PRISMA DE MESAADAPAR



63FAIXAADAPAR



64MÓBILEADAPAR



65ADESIVOADAPAR



CAMPANHA 
ENDOMARKETING

ENDOMARKETINGADAPAR



67E-MAILADAPAR



68CRACHÁADAPAR



69SELO 10 ANOSADAPAR



70SELO 10 ANOSADAPAR



71SELO 10 ANOSADAPAR



72BOTOMADAPAR



73VINHETA WEBINARADAPAR

01

04

02

05

03



Rua dos Funcionários, 1559. 
Cabral, Curitiba - PR, 
80035-050.

www.adapar.pr.gov.br

Obrigado!

SECRETARIA DA AGRICULTURA
E DO ABASTECIMENTO


